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RESUMO

As transformac6es ocorridas ao longo da histéria suscitaram a transicdo para o que hoje
se entende por “pds-modernidade”, caracterizado, de acordo com alguns autores, por
uma sociedade de consumidores, atravessada pelos efeitos indesejaveis dos processos
globalizadores. O objetivo deste estudo foi analisar questdes referentes a cultura de
consumo e seus desdobramentos para a constituicdo da subjetividade humana na
contemporaneidade. Trata-se de um estudo teorico, que buscou, principalmente, em
Bauman, Rolnik, Bollas e Severiano, suporte tedrico para discutir a cultura de consumo
como forma de agenciamento da subjetividade na era pés-moderna. De acordo com
Bauman, a globalizacéo, a partir de elementos como as inovacdes tecnolégicas e o fluxo
de informacéao, aliados a midia, tem levado a dissolucdo dos lacos humanos, fazendo com
gue os consumidores adquiram mercadorias visando a satisfacao de seus desejos. Assim,
guando estes objetos que outrora foram desejados ja ndo atenderem mais ao ideal de
satisfacdo instantdnea e completa, devem ser abandonados, configurando o ciclo do
consumo e descarte. Este ciclo pode ser compreendido na medida em que os bens de
consumo sao veiculados como promotores ou facilitadores de vinculos interpessoais,
oferecendo status, incluséo social, amizade e amor. Diante disto, emergem trés tipologias
de personalidade, a saber: o toxicobmano, referindo-se aqueles que consomem “drogas”
gue sustentam a ilusdo de identidade (tecnologias light e diet); o normatico, cuja mente é
voltada para a realidade objetiva, agrupando diversas partes e funcdes de seus mundos
internos em objetos materiais e 0 narcisista, que redireciona as pulsdes libidinais a
gratificacdo pela aquisicdo de bens e servigos (dessublimacdo). Nesse cenario, figura a
descartabilidade como meio de se desfazer das coisas pela busca de ideais, investindo na
aquisicdo de objetos que possam conferir realizacdo pessoal e felicidade. A partir desta
analise, pretendeu-se propiciar discussées que contribuam a um olhar critico frente aos
efeitos da cultura de consumo e do “descarte” na dimensé&o subjetiva humana.
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